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RESUMEN

Este trabalho consiste na investigagio das representa¢des da cidade do Rio de Janeiro no
jornal O Globo durante o processo de escolha da sede dos Jogos Olimpicos 2016, entre os anos de
2008 e 2009. Neste sentido, procura-se compreender como um dos principais jornais do Rio gera
representagOes sobre a cidade. Em nossa analise, é possivel perceber que representar o Rio é também
representar seu povo, sua cultura. Mais ainda, € demarcar as fronteiras socio-culturais, indicando os
inimigos da cidade candidata ao titulo de sede das Olimpiadas. Concluimos que os Estados Unidos
foram apontados pelo jornal O Globo como o grande opositor a escolha do Rio de Janeiro,
demarcando uma fronteira clara entre “eles” (os norte-americanos) e “nés” (brasileiros, cariocas).

Palabras clave: Jornal; representagdes; Rio de Janeiro; Jogos Olimpicos 2016; megaeventos
esportivos.
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ABSTRACT

This paper aims to investigate the representations of the city Rio de Janeiro in journal O Globo,
during the selection for the host city for the Olympic Games of 2016, in 2008 and 2009. Our
objective is to understand how one of the main journal in Rio represents the city. In our analysis,
we can see that represent Rio is also represent his people, his culture. Even more, it is to create
socio-cultural boundaries, indicating the enemies of the city. We conclude that United States were
pointed, for O Globo, as the principal opositor for Rio, creating a boundary between “them” (the
americans) and “us” (brazilians, cariocas).

Key Words: Journal; representations; Rio de Janeiro; Olympic Games 2016; sports mega events.
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Introducao

A metrépole contemporanea configura-se como a representagdo de um lugar onde se concentram
espetaculos internacionais. Megaeventos esportivos, como os Jogos Olimpicos (JO), trazem para as
cidades grande publico e visibilidade para os espagos urbanos. Os estudos olimpicos (TAVARES;
DACOSTA, 1999; DACOSTA, 2008) ja apontam para essa dimensdo simbdlica de megaeventos
esportivos, que se tornou prioridade aos centros urbanos. Como observa DaCosta (2008), a grande
quantidade de pessoas que acompanham as competi¢des esportivas pela televisio, internet e jornais
constitui a visibilidade midiatica das cidades-sede.

Neste sentido, percebe-se que os eventos relacionados a realizagio dos Jogos, como a escolha
da cidade-sede, ganham espaco nos meios de comunicagdo, tornando-se um acontecimento
jornalistico de grande relevancia. A instancia jornalistica é possuidora de um poder de veiculagdo de
formas simbdlicas e representagdes sobre a cidade. Assim sendo, , este artigo propde o estudo das
reportagens que noticiam a candidatura e a vitoria do Rio de Janeiro, cidade do Brasil eleita em 2009
sede olimpica. O objetivo € estabelecer uma via de acesso para perceber por quais caminhos passa a
construgio da representacdo dessa cidade em um dado momento historico.

Este artigo é parte da dissertagdo desta autora, defendida em maio de 2012, e consiste em um
estudo das representagdes da cidade do Rio de Janeiro nas reportagens do jornal O Globo,
veiculadas durante o processo de eleigio da cidade-sede das Olimpiadas de 2016, realizado entre os
anos de 2008 e de 2009 pelo Comité Olimpico Internacional (COI). Busca-se perceber os processos
segundo os quais a cidade do Rio é representada nas reportagens de O Globo, também a partir do
cruzamento das representagdes sociais e culturais de Rio e de Brasil.

O viés da cultura e da identidade permitira fazer um recorte do Rio como representativo da ideia
de nagio, percebendo similaridades no processo de representagdo. Mais do que isso, esta perspectiva
nos alertara para o refor¢o de rivalidades entre diferentes paises que entraram com o Brasil na
disputa pela sede das Olimpiadas. Fica clara a antipatia estabelecida pela imprensa brasileira
especialmente com os Estados Unidos. O bordio Yes, we can, utilizado pelo entio presidente norte-
americano Barack Obama, ganhou uma nova versio, uma parddia: Yes, we créu’, que ganhou as
paginas do jornal O Globo.

Observar as fronteiras socio-culturais tecidas a partir dos contetidos midiaticos sera uma tarefa
pertinente, & medida que estas diferencas definidas pelos meios de comunicagdo entre “nds” e “eles”
podem ser transpostas para a realidade vivida cotidianamente.

'“Créu” € uma expressio amplamente divulgada no Brasil depois do langamento da musica “Danga do Créu”, no estilo
funk carioca, cantada pelo MC (mestre de cerimonias) Créu (D] Sérgio Costa), no verdo de 2008. A musica, apesar do
sucesso, sofreu inimeras criticas por instigar a sexualidade (caracteristica do funk brasileiro surgido a partir de 2000), a
partir de sua letra e também de sua danga.
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Esporte, megaeventos e midia

O esporte é um dos principais fendmenos culturais contemporaneos. Na Grécia Antiga, os jogos
esportivos ja influenciavam na cultura, pois reuniam grande nimero de pessoas de localidades
diferentes, tornando-se um veiculo de divulga¢io cultural. Além disso, os jogos serviam para defesa
da poli grega, reunido de atletas, culto aos deuses e transformagio da cidade (GODOY, 1999). Os
atletas eram respeitados e a importancia do esporte foi tema de obras de filésofos e politicos, como
Aristoteles e Platdo. Desde a Grécia Antiga até a origem do esporte moderno (meados do século
XIX), a atividade esportiva tem sido considerada importante elemento de veiculagdo de influéncias
valorativas entre as pessoas.

Nesta perspectiva, cabe ressaltar que ha duas linhas de estudo sobre o esporte: a primeira, entende
O esporte como pratica recreativa, e a segunda, que compreende a atividade como espetaculo
comercial. Ao abordar a espetacularizacdo do esporte e a sua relagdo com os meios de comunicagio,
Proni (2000) afirma que:

Por causa de sua natureza espetacular, o esporte converteu-se em instrumento e método de
comunicagdo, contribuindo para formar uma opinido publica mundial, mediante a universaliza¢io do
espetaculo. Por isso, o espetaculo esportivo deve ser visto, antes de tudo, como um acontecimento que
impregna todas as esferas dos mass media. Ele é o equivalente moderno das grandes representagdes
populares da Antiguidade, e torna-se tema central dos meios de comunicagio de massa (2000, p. 52).

Existem muitas relagdes entre o esporte e os processos politico-econdmicos e, para prosseguir na
discussdo, € preciso relacionar os meios de comunicagdo de massa dentro de uma logica das empresas
midiaticas e das indUstrias esportivas. A formagio de um ptblico interessado no esporte faz com que
a cobertura esportiva alavanque audiéncias e venda jornais e revistas, de acordo com Horne (2006).
As empresas de comunicagdo participam ainda de defini¢des como o calendario esportivo e o
horario de transmissio de competicdes. O aumento nos gastos com direitos de transmissdo
exclusivos ilustra a importancia desta etapa de negociago.

Os megaeventos criam diferentes impactos economicos, politicos, sociais e ambientais que
modificam o desenvolvimento urbano da cidade-sede com repercussdes tanto em nivel regional
como nacional. Os principais impactos atingem os setores do esporte e lazer, da habitacio e
recreagdo, e de trafego e obras (aeroportos, transportes de massa, hotéis, telecomunicagdes). Para
Stuart Hall, os megaeventos sdo:

eventos de curta e preestabelecida duragio que apresentam ‘grandiosidade em termo de publico,
mercado alvo, nivel de envolvimento financeiro, do setor publico, efeitos politicos, extensio de
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cobertura televisiva, constru¢do de instalagdes e impacto sobre o sistema econdmico e social da
comunidade anfitrid (HALL apud DACOSTA, 2008, p. 103).

Na area do esporte, atualmente, os maiores megaeventos sio os Jogos Olimpicos e a Copa do
Mundo de Futebol, competi¢des tornadas espetaculos pela inddstria midiatica (entretenimento,
publicidade e jornalismo). Os meios de comunicagio de massa, principalmente a televisio,
transformaram a natureza, a propor¢io e o interesse do publico nos megaeventos esportivos. Ao
abordar as relagdes que se estabelecem entre midia e esporte, Tavares e DaCosta (1999) afirmam que
os aspectos ligados & comunicagio (direitos de televisdo, publicidade, licenga de patrocinio) estdo se
tornando cada vez mais fontes de financiamento do esporte - como é o caso dos megaeventos
esportivos. Nos Jogos Olimpicos, os direitos de transmissdo para televisio correspondem a cerca de
um terco da renda total com o evento, seguidos de renda com patrocinio, bilheteria e merchandising
(HORNE, 2006). Outro autor que aborda a participagio dos meios de comunicagdo nos Jogos
Olimpicos é Bourdieu (1997). Ele afirma que o evento nio pode ser entendido sem considerar sua
intima relagdo e dependéncia da midia e aponta para o fendmeno da planetarizagio do espetaculo
olimpico.

Copa e Olimpiadas, eventos Gnicos em seu género, sio de responsabilidade respectivamente de
duas organizagdes esportivas: o Comité Olimpico Internacional (COI) e a Fédération Internationale
de Futball Association (FIFA). Inicialmente, segundo Bracht (1997), o objetivo de criagdo dessas
organizagdes era refletir os interesses de diferentes grupos sociais. No entanto, hoje acabaram sendo
submetidas a meta-organizagio esportiva, na maioria das vezes coordenada pelo Estado - direta ou
indiretamente. Segundo Bracht (1997), grandes organizagdes esportivas detém o poder de determinar
e reconhecer as formas esportivas consideradas legitimas. Esse discurso das institui¢des esportivas
permite interfaces com outros setores como a educagdo e a satde. Atualmente, a importancia
principalmente econdmica do esporte de alto rendimento permite que ele abra mio desse discurso
legitimador? (BRACHT, 1997). No entanto, para além das relagdes econdmicas que se estabelecem
entre a midia e os megaeventos esportivos, ha a dimensdo simbdlica para as cidades-sede e o pais que
receberio o evento.

A realizagio de megaeventos esportivos é um momento significativo para a cidade: altera o
cotidiano dos habitantes, exige a modificagio da estrutura, além de dar visibilidade internacional ao
espago urbano. O espago urbano é também um lugar por exceléncia para se projetar o futuro, a

? Sob o viés da sociologia critica do esporte, Bracht (1997) avalia que, quando o discurso legitimador é utilizado, trata-se
de um mero exercicio de retérica. Como exemplo, o autor cita a candidatura do Rio de Janeiro para sediar as Olimpiadas
de 2004: “Nos argumentos que foram arrolados para trazer a Olimpiada de 2004 para o Rio de Janeiro, ndo aparecem
motivos nem educacionais, nem ligados a satide, e por incrivel que pareca, nem especificamente esportivos, todos eles se
situam no plano do econdmico, como infraestrutura hoteleira e de turismo, impulso na modernizagio e aperfeicoamento
dos meios de comunicagio, despoluigio e aperfeicoamento dos meios de transporte, etc” (BRACHT, 1997, p.106).
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modernidade e a transformagio. Um megaevento torna-se oportunidade unica para sonhar a cidade
ideal:

A necessidade de preparar uma cidade para sediar grandes eventos pode ser o fator motivacional
necessario para a mobilizagio de esforgos e recursos que nio seriam disponibilizados ou que
demandariam um periodo muito longo para se concretizarem (DACOSTA, 2008, p.68).

Outra questio que devemos considerar é a visibilidade midiatica da cidade a partir dos
megaeventos esportivos, que, por sua vez, dependera do potencial de atragio editorial e
mercadolégica dos acontecimentos (MAIA; CASTRO, 2006). Esta visibilidade muitas vezes adquire
proporgdes globais:

A construgdo de uma imagem de cidade nio tem uma importancia menor dentro das estratégias
competitivas, ja que se trata de um meio muito utilizado para a conquista de novos investidores.
Considerar a dimensio simbdlica que os Jogos apresentam é fundamental para entender a acirrada
competi¢do entre cidades de um mesmo pais, e de paises diferentes, para sediar os Jogos (DACOSTA,
2008, p.204).

A visibilidade midiatica pode se traduzir em ganhos em termos de confianga, reputagio, aumento
no turismo nacional e internacional e status. Esses sio alguns dos fatores que possivelmente atraem
um nimero cada vez maior de cidades candidatas a sediar megaeventos globais. Entretanto, a
exposi¢do midiatica pode também trazer consequéncias imprevisiveis e/ou nio favoraveis.

Um dos objetivos deste artigo é buscar compreender o papel do jornalismo neste contexto de
visibilidade midiatica das cidades. Entendendo a midia como instrumento que contribui para a
construgio da imagem internacional de uma cidade ou pais, deve-se considerar a importancia da
produgio de informagdes no espago midiatico para compreender este processo. O jornalismo é a
atividade industrial e comercial de produgio e difusdo de uma informagdo especifica - a informagio
jornalistica. Além de importante na sua forma de conhecimento para impulsionar agdes pessoais ou
de grupos, é também um conhecimento piblico que pode beneficiar ou prejudicar. A noticia e a
reportagem contém a informacio jornalistica, sdo produtos do tratamento dado pelos meios de
comunicagio jornalisticos em certo espago e tempo a acontecimentos (LAGE, 2005). Através da
representagdo da realidade, as noticias ajudam a construir a sociedade como se fosse um fenémeno
social compartilhado: “no processo de descri¢io de um fato relevante, a noticia o define como tal e
lhe da a forma necessaria” (ALSINA, 2009, p.95). O jornalista é o ator eleito socialmente para
exercer a fungio de mediagdo de um fato, interpretando-o a luz da realidade social que cerca seu
publico, determinando-o como acontecimento e tratando-o sob a forma da noticia.

A cidade é pauta editorial permanente e a cobertura jornalistica sobre a cidade dependera de
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relagdes e interesses éticos, politicos e mercadolégicos (WEBER, in MEDOLA, 2007). Canclini
(2003) observa que, se acompanharmos a informagdo jornalistica sobre as grandes cidades latino-
americanas a partir de 1990, observaremos o crescimento das noticias sobre inseguranga e violéncia.
Neste sentido, as cidades que se propdem a sediar um megaevento estdo numa situagdo de risco: o
jornalista sera “for¢ado a olhar mais profundamente o material colocado de uma forma parcial pelos
organizadores do evento” (TAVARES; DACOSTA, 1999, p.258).

Essa tarefa jornalistica de representar pode se aplicar a um acontecimento, uma situagio, um
grupo de pessoas, uma cidade. A representagio reflete um conhecimento anterior, parte de uma rede
comum de ideias, metaforas e imagens interligadas. A partir do esteredtipo e da representagio, sio
fornecidas estruturas tanto para a compreensdo quanto para o preconceito. A atividade de julgar,
comentar e interpretar o mundo é possivel através do discurso, que é também representagio: “todo
o discurso, antes de representar o mundo, representa uma relacio, ou, mais exatamente, representa o
mundo ao representar uma relagio” (CHARAUDEAU, 2006, p.42).

E nesta tarefa de representar a realidade em que esta inserida, o discurso jornalistico recai
constantemente em generalizacdes. Neste sentido, representar a cidade do Rio de Janeiro é também
representar as pessoas que nela vivem - os cariocas -, as pessoas que a administram (prefeitura
municipal, governo estadual e governo federal. E a partir dos limites fisicos, geogréficos e culturais
que se formam outras fronteiras que excluem tudo aquilo que nfo representa o Rio de Janeiro. E
onde comega a diferenca entre “nds” e “eles”. Onde inicia o preconceito, lido em contetidos
jornalisticos.

Megaeventos esportivos como as Olimpiadas acabam suscitando a discussio de nacionalidades,
fronteiras socio-culturais. Idealmente, segundo Tavares e DaCosta (1999), os Jogos deveriam ser um
férum onde as diferengas culturais poderiam ser celebradas e onde os individuos poderiam aprender
a reconhecer e respeitar as diversidades nacionais. No entanto, constatamos que no que concerne a
cobertura jornalistica, muitas vezes sio observados preconceitos e esteredtipos a respeito de
nacionalidades, paises e culturas diferentes. Uma problematica que pode ser vista, como sera
demonstrado a seguir, mesmo antes da efetiva realizagio do evento, durante a disputa entre cidades
para sediar os Jogos.

Rio de Janeiro: cidade candidata, cidade vitoriosa

A cidade do Rio de Janeiro, em 2014, foi uma das sedes da Copa do Mundo de Futebol e, em
2016, vai sediar as Olimpiadas. A realizagio desses eventos no pais sustenta diferentes discursos em
diversas instancias. Desta forma, é preciso recorrer ao tempo passado para perceber de que forma
alguns discursos se repetem, ou aparecem com uma nova roupagem. A analogia de crencas passadas
no Brasil nos trara o alicerce para compreender estes novos discursos de que falamos. Neste sentido,

FRONTERAS VOL | NUM. 2 - DICIEMBRE 2014 - ISSN 0719-4285 - PAGS. 23 -43



30 ANDRESSA PESCE

cabe analisar outro periodo semelhante ao que passamos na atualidade com a escolha do Rio de
Janeiro como sede das Olimpiadas: a Copa do Mundo de 1950, realizada no Brasil.

A derrota brasileira para o Uruguai em pleno territério brasileiro evidenciou um sentimento
amargo de humilhagio e tristeza coletiva, que pode ser percebido nas paginas dos impressos da
época. A cronica esportiva é um dos géneros do jornalismo impresso que da espago a criagio de
representagdes desse conflito na autoestima da sociedade brasileira. Portanto, a cronica tem um
papel fundamental na proje¢io do futebol como representagio da identidade do brasileiro. Um dos
mais conhecidos cronistas esportivos do pais, Nelson Rodrigues escrevia nesta época no jornal O
Globo do Rio de Janeiro. Pouco antes da Copa de 58, Rodrigues afirmou que o brasileiro padecia do

“complexo de vira-latas™:

desde 1950 que o nosso futebol tem pudor de acreditar em si mesmo. A derrota frente aos
uruguaios, na ultima batalha, ainda faz sofrer, na cara e na alma, qualquer brasileiro. Foi uma
humilhagio nacional que nada, absolutamente nada, pode curar. [...] Por um “complexo de vira-latas”,
entendo eu a inferioridade em que o brasileiro se coloca, involuntariamente, em face do mundo. Isso
em todos os setores e, sobretudo, no futebol (RODRIGUES, 2002, p.52).

A partir das Copas do Mundo na Suécia em 1958 e no Chile em 1962, o futebol passa a ser
visto como uma possibilidade de destaque internacional. E neste periodo que Nelson Rodrigues da

fim ao complexo:

Eis a caridade que nos faz o escrete: - ‘da ao roto, ao esfarrapado, a sensagdo de onipoténcia’. Em 58,
quando acabou o jogo Brasil x Suécia, cada brasileiro sentiu-se compensado, desgravado de velhas
fomes e santas humilhagGes. Na rua, a cara dos que passavam parecia dizer: - “Eu nio sou vira-lata!”
Em 62, a mesma coisa. De repente, sentimos que o brasileiro deixava de ser um vira-lata entre os
homens e o Brasil um vira-lata entre as nagdes (RODRIGUES, 2002, p.111).

A ideia de um “pais vira-latas” soma-se a outras crengas que vao permear o imaginario. Em
1941, o escritor austriaco Stefan Zweig, um dos autores mais traduzidos no mundo no periodo entre
as duas guerras mundiais, publica o livro “Brasil, pais do futuro” devido a visita ao pais. A obra foi
langada simultaneamente em seis linguas e converteu-se em um cartio de visitas brasileiro. O titulo

do livro tornou-se um mito:

tomar essa bela utopia como sintese da representacio da identidade brasileira pode ser mais
produtivo do que amordaga-la com as amarras do discurso cientifico e académico. Em resumo: existiu
no Brasil, até cerca de 1985, um mito, um sonho, uma fantasia e 20 mesmo tempo uma certeza: o
futuro faria do Brasil a locomotiva do mundo (SILVA, 1996, p.14).
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Algumas das crengas reproduzidas historicamente sobre o Brasil que apontamos neste trabalho
partem de diferentes locais de produgio de sentido a respeito da realidade brasileira, como a
literatura internacional e o jornalismo. Neste sentido, na atualidade, percebe-se a formagio de um
novo discurso sobre o Brasil que tem como um dos pilares de argumentagio a realizagio da Copa do
Mundo em 2014 e dos JO 2016 no pais. A ideia esta presente na publicidade (tanto do governo
federal quanto de empresas da iniciativa privada) e também ressoa nos discursos de politicos
nacionais e internacionais, como o entdo presidente brasileiro, Luiz Inacio Lula da Silva, e norte-
americano, Barack Obama. Em suas falas e no discurso publicitario, fica clara a relagio direta
estabelecida entre a crenca de um “novo Brasil” e a escolha do Rio como cidade-sede das Olimpiadas,
COmO veremos a seguir.

Em 2009, depois da disputa inicial com sete candidatas, o Rio seguiu na busca pelo titulo de sede
olimpica com apenas trés cidades finalistas: Chicago (EUA), Madri (Espanha) e Toquio (Japio). A
cidade norte-americana foi a primeira a ser eliminada. A disputa com Chicago e a vitéria do Rio
estdo presentes no discurso do presidente Obama’, em visita a0 Rio em margo de 2011:

Vocés receberio o mundo em seu pais quando a Copa do Mundo e os Jogos Olimpicos vierem ao
Rio de Janeiro. Vocés sabem que esta cidade nio foi minha primeira escolha para os Jogos Olimpicos,
mas, se os Jogos ndo pudessem ser realizados em Chicago, nio tem lugar em que eu gostaria mais de
vé-los do que aqui no Rio. Por isso pretendo voltar em 2016 para ver o que acontece (OBAMA, site
G1, 20/03/2011).

A Copa e as Olimpiadas sdo fundamentais na argumentagio do setor publicitario, onde o Brasil
aparece como oportunidade de negbcios para investidores. Podemos observar isto mais claramente
através de uma série de eventos realizados no Brasil que tiveram este enfoque, como a Semana da
Associagio Riograndense de Propaganda (ARP) da Comunicagio, em novembro de 2010, em Porto
Alegre, no Rio Grande do Sul. A programagio do evento “O Novo Brasil” incluiu palestras e
debates com enfoque nas promessas para o futuro com a Copa e as Olimpiadas®.

Na esfera politica nacional, o governo federal também se mostrou engajado nesse discurso. Na
campanha publicitaria que celebra os oito anos de governo Luiz Inacio Lula da Silva, mais uma vez
Copa e Olimpiadas sdo centrais:

Estamos vivendo um novo Brasil. Um Brasil mais justo, mais forte. (...) Um Brasil que é respeitado
no mundo inteiro. Porque antes de tudo respeita a gente. As nossas vontades. O nosso futuro. Um

> INTEGRA do discurso do presidente dos Estados Unidos, Barack Obama, no Rio de Janeiro. Portal G1. Disponivel
em: < huep://gl.globo.com/obama-no-brasil/noticia/2011/03/leia-integra-do-discurso-de-barack-obama-no-theatro-
municipal.html > Acesso em: 05 abril 2011.

* Informagdes extraidas do caderno publicado pela ARP durante a realizagio do evento.

FRONTERAS VOL | NUM. 2 - DICIEMBRE 2014 - ISSN 0719-4285 - PAGS. 23 -43


http://g1.globo.com/obama-no-brasil/noticia/2011/03/leia-integra-do-discurso-de-barack-obama-no-theatro-municipal.html
http://g1.globo.com/obama-no-brasil/noticia/2011/03/leia-integra-do-discurso-de-barack-obama-no-theatro-municipal.html

32 ANDRESSA PESCE

Brasil que vai abrigar uma Copa. Uma Olimpiada (ESTAMOS VIVENDO...”, 2010).

Ao evidenciar a visibilidade internacional do pais e as oportunidades de negécios que surgem com
os megaeventos esportivos, esse discurso de um “novo Brasil” destaca os impactos positivos
principalmente na economia e no desenvolvimento local, deixando de lado o viés negativo dessa
exposi¢io midiatica. DaCosta (2008) reflete sobre o papel dos megaeventos no Brasil e no Rio de
Janeiro, e diz que estes podem ser considerados marcas que pontuam a narrativa da cidade e o
desenvolvimento do pais.

De fato, o Rio é uma metonimia de Brasil, uma parte que vale pelo todo. Como observa
Pesavento (1999), desde o periodo da Republica, iniciado em 1889, dizer a cidade do Rio converteu-
se numa forma de dizer o Brasil. A importancia desta cidade pode ser compreendida também através
de seu protagonismo na realizagio de megaeventos, como o Carnaval. Na area esportiva, cabe
relembrar a experiéncia da cidade como sede da Copa do Mundo em 1950 e em 2007, como sede dos
Jogos Pan-Americanos. A estas experiéncias, a capital fluminense somara a realizagio da Copa do
Mundo de Futebol em 2014 e os Jogos Olimpicos em 2016.

Analise

A compreensio da sobrecarga simbolica das Olimpiadas torna-se central na competigio entre
cidades de um mesmo pais, e de paises diferentes, para sedia-los. A competi¢io é uma condigdo
inerente do esporte. No caso dos JO, antes da disputa nos ginasios e estadios, uma primeira
competigdo é travada entre paises e cidades candidatos a sedia-los. Para adquirir o status de cidade-
sede ou pais-sede, por exemplo, € necessario investimento na promogio da candidatura. No entanto,
a vitOria para sediar os megaeventos depende da escolha final das organizacdes esportivas.

Percebe-se que sio muitos fatores e altos investimentos que envolvem a candidatura de uma
cidade para sediar os JO. Aplicado a disputa entre as cidades candidatas, pode-se concluir que o lema
“o importante € competir” adquire outro sentido: competir € importante, mas vencer €
fundamental. Para sediar as Olimpiadas de 2016, a disputa envolveu sete cidades aspirantes: Rio de
Janeiro, Madri, Toquio, Chicago, Praga, Doha e Baku. Rio e Madri foram finalistas na disputa. A
cidade espanhola perdeu por 32 votos contra 66 para a brasileira. Desde a candidatura do Brasil para
sediar as Olimpiadas e a Copa, a midia nacional e internacional serviu de palco para essa competigdo
entre as cidades. O jornal O Globo € nosso objeto de pesquisa, por estar sediado no Rio de Janeiro e
participar ativamente da cobertura para a cidade sediar os JO, construindo uma narrativa Gnica.

O Globo é um dos periddicos brasileiros que, ao longo das primeiras décadas do século XX, viria
a se consolidar nio somente enquanto jornal, mas também como empresa jornalistica. As

Organizagdes Globo, do qual o impresso faz parte, detém o maior patrimonio entre os

> ESTAMOS VIVENDO UM BRASIL DE TODOS. Pegas publicitarias do governo federal de radio, TV, jornais e revistas.
Local de veiculagdo: 325 veiculos de comunica¢do do Brasil. Data de veiculacdo: dezembro de 2010.
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conglomerados brasileiros no setor: conta com mais de 100 empresas e esta entre as 12 maiores
corporagdes brasileiras (MORAES, 1998). Uma vez consolidada no cenario nacional, a
megacorporagio vem realizando aliangas e investimentos externos, com a intengdo de obter a
lideranga também do mercado latino-americano de comunicagio. Nesta realidade é que se insere O
Globo, considerado um dos trés maiores do Brasil®. O jornal apresenta-se como um representante
dos oligopdlios midiaticos transnacionais que vém dominando o cenario mundial das comunicagdes.

A principal justificativa para a escolha deste jornal é sua relagio com a cidade do Rio - a
propria sede do impresso esta localizada no Rio de Janeiro. O Globo oferece uma pauta
diversificada, com noticias nacionais e internacionais. As informagdes estio subdivididas entre as
seguintes editorias: Ciéncia, Economia, Esportes, O Mundo, O Pais, Opinido e Rio. A editoria Rio
traz as informacdes relacionadas ao cotidiano da cidade, como criminalidade, transito, obras,
educagio e satde. Ha cadernos diarios, semanais e jornais de bairro: Guia do Centro (terca-feira),
Tijuca e Zona Sul (quinta-feira), Barra (quinta-feira e domingo), Zona Norte, Zona Oeste, Baixada,
Ilha, Niteroi e Serra (domingo).

Apbs a apresentagio de nosso objeto, passamos A delimitagio do periodo de coleta das
reportagens. O processo de selecio da cidade-sede aos JO 2016 ocorre de janeiro de 2008 a outubro
de 2009. Dentro desse espago, determinou-se como filtro de selecio das reportagens a tematica
candidatura do Rio para sediar os JO 2016. Noticias e artigos de opinido relacionados a este assunto
foram encontrados em diferentes se¢des do jornal, como as editorias de Esportes e Rio. Como nosso
enfoque é a abordagem da cidade através do contetido noticioso, optou-se por selecionar somente as
noticias publicadas na editoria Rio. Além disso, algumas datas foram selecionadas a fim de delimitar
nosso corpus. Os eventos do Comité Olimpico Internacional (COI) relacionados a escolha da
cidade-sede das Olimpiadas 2016, como reunides, antincios e visitas as cidades candidatas, serviram
como referéncia.

Entre os dias 7 e 14 de janeiro de 2008, ocorrem o antncio oficial do Rio como cidade pré-
candidata e a entrega de seu relatorio para avaliagio do COL O periodo marca também o fim do
prazo de entrega de documentagio das outras candidaturas e a defini¢do das sete cidades aspirantes a
candidatas: Madri, Rio de Janeiro, Chicago, Téquio, Doha, Baku e Praga. No mesmo ano, entre os
dias 3 a 6 de junho, os delegados do COI analisam na Grécia os documentos e oficializam Rio,
Chicago, Madri e Téquio como as candidatas oficiais para sediar os JO 2016. Em 2009, entre abril e
maio, os membros do COI realizam visita as cidades candidatas. Entre os dias 2 e 3 de setembro, o
COI divulga o relatorio entregue pelas cidades e, um més depois, em assembleia geral em
Copenhague, na Dinamarca, define a cidade-sede.

*O Globo é o terceiro jornal em circulagio paga do pais, com média de 262.435 exemplares por dia. Em primeiro lugar,
esta o jornal Super Noticia (MG) e, em segundo, Folha de S.Paulo (SP). Os dados sio da Associagio Nacional de Jornais,
referentes ao ano de 2010. Disponivel em: <www.anj.org.br>. Acesso em 15 de outubro de 2011.
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Desta forma, nosso corpus constitui-se de 12 edi¢des do jornal, em um total de 37 textos do
género reportagem publicados no periodo de 9 de janeiro de 2008 a 4 de outubro de 2009. Nossa
escolha pela reportagem, excluindo os textos de opinido, foi uma tentativa de perceber a
representagio de um fato que desperta a emogio (o sonho de se tornar olimpica). Neste sentido, os
textos de opinido seriam mais transparentes, pois refletem claramente a posigio editorial de uma
empresa de comunicagio. O objetivo é perceber os mecanismos que estio por tras da cobertura
jornalistica e perceber de que forma eles se revelam bem aparentes na construgio da realidade
através das reportagens. Conforme lembra Lage (2005), é importante considerar que o proprio
conceito de realidade implica a construgio de versdes a partir dos fatos: “a medida em que se
transporta a informagio dos fatos para o texto, sugerem-se conexdes; no minimo, a avaliagio de
importancia. Essas conexdes podem ser Obvias, isto é, de alta probabilidade, ou resultar de alguma
teoria aceita sobre a realidade” (2005, p.119).

No dia 3 de outubro de 2009, O Globo publicou um caderno especial, composto de 32 paginas.
O proprio titulo do caderno, Rio 2016, indica que as reportagens dario prioridade aos assuntos
relacionados a escolha da cidade. Na medida em que nosso objetivo é verificar de que forma se da a
passagem de representagdes do Rio de candidata a sede dos Jogos Olimpicos, optou-se na edi¢io do
dia 03 de outubro por analisar apenas as reportagens publicadas no caderno, uma vez que o jornal
criou um espago especial para que a tematica seja explorada. Para que a tematica seja explorada,
outro recorte se faz necessario. Nossa intengio é perceber a narrativa sobre os Estados Unidos, uma
vez que o jornal estabeleceu o acirramento da disputa entre Rio de Janeiro e Chicago. Desta forma,
das 37 matérias inicialmente analisadas, nosso enfoque sera 13 textos que tratam especificamente de
Chicago e personagens que representam de alguma forma a cidade norte-americana. Apresenta-se
uma tabela (Tabela 1) com a relagio das reportagens que serviram a composi¢io do corpus em
ordem cronolédgica. Os textos também serdo numerados com o propésito de organizar noticias
publicadas em uma mesma edigio. Como critério para a numeragio, estabelecemos a localizagio da
matéria na edigdo do jornal (da primeira a Gltima pagina), obedecendo ainda a disposigio da matéria
na pagina (de cima para baixo):
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Tabela 1

Reportagens que compdem o corpus

Titulo Editoria, p. Numeragio, data

Lula tabela com Pelé no campo olimpico da Rio Rio, p.15 n.1, 30/04/2009

2016

Medalha de ouro em comunicagio Rio, p.12 n.2, 30/09/2009

Lobby tem de Obama a Paulo Coelho Rio, p.12 n.3, 30/09/2009

Em Chicago, corrupgio preocupa moradores Rio, p.13 n.4, 30/09/2009

Boca de urna pelo Rio Rio, p.18 n.5, 2/10/2009

Lula: “Sim, nés podemos” Rio, p.18 n.6, 2/10/2009

Jornal inglés exalta o Rio e americanos puxam Rio, p.19 n.7, 2/10/2009

brasa para sua candidatura

Depois do inicio tenso, a vitoria por goleada ca;ier no Rio 2016, | n.8, 03/10/2009
p-

O choro presidencial da vitoria ca;ier no Rio 2016, | n.9, 3/10/2009
p-

Chance para mudar de vez o Rio caderno Rio 2016, | n.10, 03/10/2009
p.6

Vocés nfo podem, Obama caderno Rio 2016, | n.11, 3/10/2009
p.9

Vitbria tem destaque no mundo caderno Rio 2016, | n.12,3/10/2009
p-10

Como numa final de campeonato caderno Rio 2016, | n.13, 03/10/2009
p-15
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A tematica da candidatura do Rio aos JO 2016 é apropriada nas reportagens do jornal, que
refor¢a o interesse social pelo assunto e ajuda a construir uma nogdo da realidade que mitifica a
importancia do evento. O Globo transforma este acontecimento jornalistico em um evento de
extrema importancia e valor para a cidade e também para o pais. Neste sentido, as reportagens
buscam apresentar os Jogos Olimpicos como um “sonho” de um povo, de uma cidade, de um atleta.
Dessa forma, o “sonho” aparece na forma de um desejo coletivo ou individual.

A expressio “disputa olimpica”, utilizada nas reportagens, pressupde competi¢io e é usada com
frequéncia nos textos que abordam a candidatura do Rio. Este é um elemento que nos permite
concluir que O Globo dissemina o valor de rivalidade no tratamento que dispensa as cidades
candidatas. No decorrer da cobertura jornalistica, h4 uma mudanga na conceituagio das outras
cidades que, de “pré-candidatas” ou “concorrentes”, passam a ser classificadas como “rivais”. E
interessante perceber acirram-se a rivalidade e o confronto especialmente com os representantes da
cidade de Chicago, encarnados aqui como a propria cidade, os norte-americanos, a imprensa dos
EUA e tudo que representa o pais. Estas ideias podem ser percebidas nas reportagens publicadas em
diferentes momentos da cobertura. A insisténcia na nogdo de que a cidade de Chicago é violenta,
por exemplo, pode ser esclarecedora da natureza do conflito em jogo.

No dia da decisdo final, a reportagem intitulada “Jornal inglés exalta o Rio e americanos
puxam brasa para sua candidatura” parece abordar o que seria a visdo da imprensa estrangeira sobre
a candidatura do Rio. Neste sentido, percebe-se a caracterizagio do jornal britanico The Times como
um aliado que torce pela cidade do Rio. Ja o jornal francés Le Monde é representado como um rival,
na medida em que a reportagem o classifica como “nio tio camarada” (alguém que nio é parceiro,
amigo), justificando que o diario publicou noticia sobre o “sistema de transporte urbano deficiente”
do Rio. A reportagem de O Globo enfatiza ainda que o jornal Chicago Tribune considera Chicago a
cidade “queridinha” da midia dinamarquesa. Neste momento, percebe-se uma mudanga no enfoque
da reportagem, até entdo centrada na relagio entre o Rio e a midia internacional. O tom agressivo
do texto em relagdo a Chicago é notado no detalhamento de um crime ocorrido na cidade, que
parece buscar destruir a imagem de uma cidade “queridinha”:

Em Chicago, um outro caso de violéncia estampou os jornais. Um jovem de 14 anos sofreu uma
fratura de cranio apos ser perseguido por trés homens na manhi de ontem, e golpeado com um
cano. [...] O caso aconteceu uma semana depois de Darion Albert, de 16 anos, ter apanhado até a
morte numa briga de gangues quando saia da escola (n.6, 2/10/2009, grifos nossos).

Uma disputa pode ocorrer em diferentes universos. Times de futebol disputam um
campeonato em busca do titulo. Candidatos disputam uma eleigio em busca do cargo politico. No
caso da “disputa olimpica”, o jornal parece indicar uma pluralidade de universos de disputa, como a
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expressio “boca de urna”, que remete as eleigdes politicas. Assim, constréi diferentes narrativas em
que a rivalidade é o componente central. A partir dessa constatagio, pode-se identificar nos textos a
metafora, um recurso expressivo que esta presente em diferentes os tipos de linguagem e de discurso.
No jornalismo, a metafora facilita a compreensio do texto, tornando-o uma linguagem simples e
acessivel a todos os grupos sociais. O objetivo a ser alcangado por meio da expressio linguistica
metaférica sera um fator determinante para a sua selecio e emprego quando da produgio do
discurso jornalistico. Neste sentido, afirma Fairclough (2001), quando significamos coisas por meio
de uma metafora e nio de outras, estamos construindo nossa realidade de uma maneira e nio de
outra, pois as metaforas estruturam o modo de pensar e agir e reforca sistemas de conhecimento e
crenga.

As metaforas da linguagem corrente, e as do jornalismo, correspondem frequentemente a
sublimagdes. A agressividade explicita transfere-se para a luta partidaria, a batalha parlamentar, a
campanha eleitoral. O impulso alimentar, ou de posse, motiva toda a retérica do consumo (LAGE,
1999, p.45).

Com a utilizagdo das metaforas, O Globo parece reforcar a ideia de enfrentamento no
processo de escolha a cidade-sede dos JO 2016: o Rio contra algo, os representantes da candidatura
contra alguém. Em nosso caso, a rivalidade explicita transfere-se para a metafora do esporte. E
possivel perceber nas matérias que o veiculo aponta o campo esportivo como um lugar de disputa.
Os textos fazem alusio a diferentes modalidades esportivas para a construgio do que chamamos de
metafora dos esportes. Mais uma vez, é€ importante ressaltar que a candidatura do Rio ndo se trata de
uma competi¢io esportiva propriamente dita e sim da selecio da cidade-sede olimpica em 2016.

Os termos “folego olimpico”, “espirito olimpico” e “espirito esportivo”, que aparecem
repetidas vezes nas reportagens, indicam essa disputa esportiva. E de relevincia notar que as
expressoes tém conotagdo positiva, a partir de uma concepgio ideoldgica do mundo do esporte. Ha
uma moral sobre os meios para se chegar a vitéria (é preciso saber jogar conforme as regras) e
também sobre a derrota (é preciso saber perder). O “espirito olimpico” representa o jogo justo, o
fair play, sempre lembrado nas Olimpiadas. O futebol é o esporte mais importante no contexto
social brasileiro e é incorporado na metafora dos esportes construida pelo jornal. Identificam-se os
elementos do jogo de futebol como o “time brasileiro”, referindo-se aos representantes da
candidatura do Rio. A partir da utilizagio da expressio “tabela” no titulo “Lula tabela com Pelé no
campo olimpico da Rio 2016” (30/04/2009), pode-se inferir que os dois personagens mencionados
sio do mesmo “time” e estdo em sintonia no jogo. A festa da vitdria na Praia de Copacabana é
comparada a uma “final de Copa do Mundo” (3/10/2009).

Outra dimensdo do jogo presente nas representagdes veiculadas nas reportagens é a relagio

FRONTERAS VOL | NUM. 2 - DICIEMBRE 2014 - ISSN 0719-4285 - PAGS. 23 -43



38 ANDRESSA PESCE

com o “Outro”. A retdrica construida pelo O Globo acerca da competitividade em tempos de
disputa entre cidades “rivais” se vale de referéncias cruéis a humilha¢do do adversario, tornadas
“inimigas” simbolicamente no campo de futebol. Isso indica, conforme Gastaldo (2000), o desejo
nio apenas de vencer o adversario, mas também de humilha-lo. A partir da analise do titulo “Depois
do inicio tenso, a vitdria por goleada” (3/10/2009), percebe-se que O Globo reforga a ideia de que
ndo basta vencer. A derrota “humilhante” de Madri € manifesta simbolicamente na “goleada”, com a
vitéria do Rio por 64 votos contra 32. Além do futebol, identifica-se o boxe” como outro lugar de
disputa esportiva e aniquilagio dos rivais, através da utilizagdo de expressdes como “primeiro round
da ofensiva” (30/09/2009) e “os cariocas encaixaram outro golpe nos rivais” (idem).

O Globo constréi uma espécie de “duelo de titis” entre os personagens que aparecem nas
reportagens. No trecho abaixo, percebe-se que o jornal cria um cenario de confronto. De um lado,
os “brasileiros” Pelé e Lula e o Rio, de outro, Barack Obama e Chicago. A reportagem da destaque a
fala do ex-jogador Pelé:

O Rio também conta com um lobby bem feito: chegou ontem a capital dinamarquesa Pelé, que
desdenhou a ida de Obama: ‘O Obama ¢ de uma cidade, é de Chicago, mas eu ja falei, o brasileiro
tem Pelé e tem o Lula. Dois a um pra nés’ (n.3, 30/09/2009, grifos nossos).

O termo “dois a um” indica um placar esportivo cujo resultado é favoravel para o Rio, que
joga em um cenario vantajoso (“lobby bem feito”). Nota-se ainda que, nesta passagem, a presenca do
presidente Obama é desvalorizada diante das figuras de Lula e Pelé. Esta ideia se repete ao longo das
reportagens analisadas. Percebe-se que o jornal reforca a representagio de Lula como uma
autoridade politica de grande visibilidade no cenario internacional:

As declaragdes feitas [por Lula] durante entrevista coletiva no hotel onde fica a coordenagio da
campanha da Rio 2016 rapidamente ganharam o mundo, sendo reproduzidas pelas versdes online de
varios jornais, inclusive do The New York Times (n.5, 2/10/2009, grifos nossos).

Emocionado, Lula vira o centro das ateng¢des (n.9,3/10/2009, grifos nossos).

A figura do presidente Lula aparece como forma de justificar o cenario politico favoravel
para a realizacio das Olimpiadas no Rio:

O ministro do Esporte ressaltou que, além dos projetos, havera um toque de emogio para
influenciar os membros do COL ‘Se o Barack Obama disse na reunio do G-20 que o Lula € o cara,

’Cabe destacar que, quando ressurgiram os JO em 1896, o COI nio admitia a inclusio do boxe por nio considerar o
esporte condizente com o clima de confraternizagio entre os atletas. O boxe foi incluido como demonstragio nas
Olimpiadas de 1912 em Estocolmo e tornou-se esporte olimpico em 1920 na competi¢io em Antuérpia.
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n6s temos de mostrar ao COI que o Brasil é o pais e o Rio € a cidade’, disse Orlando, que nio teme
que o Brasil seja visto com preconceito por estar no Terceiro Mundo (n.1, 30/04/2009, grifos
nossos).

Nota-se a associagio de sentidos presentes nesta reportagem: “Lula é o cara”, “o Brasil é o
pais” e “o Rio € a cidade”. Ha uma clara indicagio da projegio politica internacional do presidente
Lula, confirmada com a frase “Lula é o cara”. Cabe ressaltar que o texto é publicado
aproximadamente um més depois da declaragdo de Barack Obama sobre o presidente brasileiro. A
manifestagdio de Obama teve repercussio na midia internacional e especialmente no Brasil, na
medida em que o entdo presidente brasileiro é elogiado pelo lider da maior economia do mundo. Na
expressio “o Brasil é o pais”, O Globo pde em agio as ideias um pais inserido globalmente e
influente na politica (também pela projegio do presidente Lula) e na economia mundial. Neste
contexto, a cidade candidata a sede dos JO aparece no texto: “o Rio é a cidade”. Os indicativos nos
permitem afirmar que, desta forma, o texto constrdi uma representagdo da cidade candidata a partir
da associagdo das ideias de proje¢io do presidente Lula e do Brasil no cenario internacional.

Ainda no mesmo trecho, o termo “Terceiro Mundo” contrasta com a nogio de um pais
global, e o “preconceito”, apesar de descartado pelo ministro, ressurge no discurso de O Globo
como uma ameaga a candidatura da cidade. As ideias de “preconceito” e “Terceiro Mundo”
constituem algumas das crengas sobre a identidade brasileira. Entre elas, destaca-se a do “complexo
de vira-latas”, construida a partir do sentimento de inferioridade e humilhagio do brasileiro em
relagio aos outros paises, especialmente no futebol. No sentido de reafirmar a posigdo brasileira de

destaque no cenario internacional, o jornal recupera a crenga do “complexo de vira-latas”.

Sem tocar no ‘complexo de vira-latas’, expressio criada por Nelson Rodrigues, Lula
pareceu se inspirar no dramaturgo: ‘O Brasil ganhou sua cidadania internacional. Nio
somos mais de segunda classe. Somos de primeira’ (n.9, 3/10/2009, grifos nossos).

Ressalta-se a presenca indiscutivel de ideias recusadas sobre o Rio e sobre o Brasil, o que
indica a for¢a do tema subjacente que esta sendo rejeitada nos textos através de quem fala. Neste
sentido, o jornal menciona o “complexo de vira-latas”, ainda que o presidente Lula ndo tenha tocado
no assunto. Desta forma, as reportagens parecem sugerir o rompimento dessa ideia, contrapondo-a
com a frase do presidente de que o pais agora é de “primeira classe”. Da mesma forma, O Globo
utiliza a imagem da cidade “cisne branco” em oposigdo a ideia de “patinho feio”. Neste sentido,
pode-se inferir que O Globo propde uma nova identidade a cidade e ao pais a partir da escolha do
Rio como sede dos JO.

A relagio que o jornal estabelece com os Estados Unidos é marcada por momentos de tensio
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e ironia, uma espécie de regozijo de um pais de “Terceiro Mundo” diante do pais norte-americano.
Além da frase “Lula é o cara”, o jornal também menciona a expressio “Yes, we can”. A frase, que
marcou a campanha politica de Barack Obama a presidéncia dos Estados Unidos, foi utilizada pelo
presidente Lula para defender a candidatura do Rio. Neste sentido, a recorréncia desta ideia nos
textos permite afirmar que o bordio “Sim, nés podemos” do presidente Lula é tomado como uma
espécie de “grito da torcida brasileira” pelo jornal O Globo.

Esta ideia fica bastante clara nos titulos: “Lula: ‘Sim, nés podemos’ (2/10/2009) e “Vocés
nio podem, Obama” (3/10/2009). A partir da leitura dos textos, parece emergir um desejo de
mudanga nas representagdes do Brasil como um povo inferior, percebido na declaragio do entio
presidente Lula:

‘Nos queremos dizer ao mundo que nds podemos. Isso dito da boca de um americano é muito
bonito. Nés nunca dissemos. No Brasil, estavamos habituados a dizer ‘nds ndo podemos’, somos

pobres, como se {0ssemos cidadios inferiores’ (idem, grifos nossos).

E preciso ressaltar que a reportagem é publicada um dia antes da escolha do Rio como
cidade-sede. Nota-se, a partir do bordio politico de Obama, que ha uma ideia de que a vitdria do
Rio ira mudar a historia brasileira. A nogio de “inferioridade brasileira” parece indicar que o
“complexo de vira-latas” persiste como a visio do “mundo” sobre o Brasil, manifestada na ideia de
que o pais “nio pode”. Neste sentido, o “dizer a0 mundo que nés podemos” representa um desejo
social de mudanga que aparece no jornal, marcando a passagem para uma nova etapa de valorizagio
do Brasil com a vitéria da cidade do Rio para sediar os Jogos.

Delineia-se uma questio importante: a forte definicio de fronteiras estabelecidas nas
representagdes de Brasil (representado pelas figuras de “Lula”, “nds”, “brasileiros”) e de Estados
Unidos (“vocés”, “Obama”, “americanos”) que é construida pelo jornal. O Globo parece apontar
para esse desejo social de romper com antigas crengas sobre o Brasil através dos textos que narram
manifestagdes de apoio e de comemoragio dos “brasileiros” pela vitoria da cidade.

No trecho abaixo, evidencia-se a ideia de que os brasileiros sio criativos ao usarem o

trocadilho na hora de comemorar:

Mas a grande sacada veio mesmo dos brasileiros pelo microblog Twitter, que comemoraram a
vitoria do Rio fazendo trocadilho com o slogan de campanha do presidente americano Barack Obama
‘Yes, we can’ (sim, n6s podemos) por ‘Yes, we créu’, fazendo referéncia ao funk (n.12, 3/10/2009,

grifos nossos).
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O Globo busca representar nos textos que ha manifestagdes de simpatia e apoio dos
brasileiros em relacdo a cidade também fora do Rio, em outros centros urbanos como Salvador.
Ressalta-se, mais uma vez, a presenga da frase emblematica, agora em outro texto:

Em Salvador, a bateria mirim do Olodum saiu as ruas do Pelourinho com uma faixa dizendo ‘Rio
2016, nés podemos’ (n.10, 3/10/2009, grifos nossos).

Consideracoes finais

No processo de construgdo social da realidade e de interagio simbodlica de diversos agentes na
construgio da noticia, ndo é possivel afirmar a totalidade de inten¢des de um veiculo de
comunicagdo. No entanto, deve-se considerar que o jornal, mais do que um mediador, parece atuar
como torcedor/defensor da realizagdo dos JO na cidade em 2016. Isso também implicaria dizer que,
se O Globo nido concorda com o projeto politico que representa esta candidatura, ao menos
ameniza o tom nestas reportagens selecionadas. Percebe-se que as zonas de conflito estabelecidas
pelo veiculo localizam-se nas narrativas que abordam o confronto entre os “brasileiros-cariocas” e os
“outros” (as cidades candidatas ou qualquer objeto que sinalize ameaga a escolha do Rio como
cidade-sede).

Nota-se que, em alguns momentos na representagdo dos “brasileiros-cariocas”, o jornal opera
no plano mitico e ritualistico. A ritualizagdo da festa “brasileira” esta presente mais acentuadamente
na manipulagdo de simbolos nacionais, como bandeiras, cores e personagens. Mais do que isso,
percebe-se a eleicio de simbolos reconhecidos globalmente, considerando a presenca marcante nos
textos de atores como o entdo presidente Lula, o ex-jogador Pelé, Jodo Havelange e Paulo Coelho.
Percebe-se que as reportagens trabalham no sentido de evidenciar valores como credibilidade e
respeito (no cenario nacional e internacional) quando buscam representar estes personagens. A praia
de Copacabana e a marca dos Jogos Olimpicos também carregam forte significado quando
associadas a cidade do Rio de Janeiro. Ha uma multiplicidade de sentidos do Olimpismo que opera
como uma das razdes para a grande capacidade de penetragio que este movimento apresenta em
nagdes e culturas diversas. Desta forma, parece claro que a expansio do Movimento Olimpico esta
estreitamente ligada a expansio mundial de icones, valores e comportamentos da sociedade ocidental
moderna. Neste sentido, torna-se relevante ainda observar que a eleicio de simbolos reconhecidos
em escala global faz parte de uma estratégia das empresas midiaticas de tornar a mensagem (a pega
publicitaria, a noticia) compreensivel pelas audiéncias. Considerando-se que tais marcas e nomes sio
reconhecidos com mais facilidade pelo publico, de forma consciente ou ndo, podem causar uma
sensacido de bem-estar no sujeito decorrente da familiaridade que estes produtos lhe da.

A observagio do componente da rivalidade nos textos de O Globo pode indicar novas veredas
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investigativas sobre a candidatura de cidades e paises para sediar megaeventos esportivos. Percebe-se
que a disputa acaba gerando uma espécie de “guerra de informagio” travada no cenario global, onde
0 que esta em jogo € a reputagio destes lugares. As noticias tanto podem disseminar o 6dio quanto
indicar a simpatia ou “torcida” de um veiculo por uma cidade candidata. Desta forma, o estudo das
relagdes e interagdes geradas no campo midiatico sobre um determinado pais ou cidade pode ser um
indicativo importante das relagdes internacionais que se estabelecem entre os paises.

O que se viu nesta pesquisa é que a passagem do Rio de cidade candidata a sede olimpica parece
demarcar, no jornal O Globo, a redugio de antigas crengas e valores que, associados a imagem do
Rio, refletem até hoje em um “noticiario adverso” sobre a cidade. Da mesma forma, perceber esta
passagem é também compreender a forte relagio metonimica entre as ideias de Brasil e de Rio, na
medida em que a possibilidade de tornar a cidade olimpica parece ser uma via de acesso pela qual
passam os caminhos da representagdo do pais nas reportagens. Neste sentido, os textos refor¢am a
ideia de um Brasil global, buscando romper com a tradigdio dos complexos construidos
historicamente sobre o pais. E nesta tentativa de romper com este pensamento, criam-se
representagdes sobre os possiveis inimigos socio-culturais, os opositores a um Brasil global,
claramente identificados com as cores branco, vermelho e azul da bandeira norte-americana.
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