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a relacién entre comunicacién y politica, mas alld de ser estdtica, se

encuentra en constante proceso de evolucién, al infiltrase en casi todos los

espacios y contextos de relacion entre los diferentes actores que se

involucran en la esfera publica. Ello ha llevado a que, en la actualidad,
imposible entender la labor y desempefio de esos actores del sistema politico sin
la utilizacion de estrategias de comunicacion. Bien sea para hacer llegar a la
ciudadania sus propuestas, ideas y establecer suimagen publica, pero también para
recibir retroalimentacion de esa ciudadania, la comunicacién constituye una
herramienta esencial en la relacién gobernantes-gobernados. Sobre todo, a partir
de la llegada de los nuevos medios, que implican una mayor difusién, rapidez y
bilateralidad en la relaciéon entre los diferentes actores. En este escenario, se
advierte como muy actual la definicion hecha en los afios setenta del siglo pasado
por Steven Chaffee (1975) acerca de la comunicacién politica, al definirla de una
manera simple, pero muy completa, como el “papel de la comunicacién dentro del
proceso politico” (p. 15). Y es que, mas alla de la actividad de los medios masivos
en su trabajo de seleccién y traduccién de la realidad politica, la comunicacion
politica se adentra en cualquier tipo de relacion entre los actores involucrados en
esa esfera, a través de los diferentes medios con que en la actualidad se cuenta

|u

para comunicarse.

Nos encontramos, por tanto, ante un campo multidisciplinario, con mudltiples
influencias tedricas y metodolégicas a lo largo de su historia, y en donde confluyen
investigadores provenientes de diferentes perspectivas, escuelas y paradigmas. Asi
lo pusieron de manifiesto recientemente Jamieson y Kenski (2017), al tildar la
comunicacién politica como un campo hibrido, que mantiene relaciones claras con
otros campos como la sociologia politica, psicologia politica, neurociencia, ciencia
politica, etc. Una realidad que, mas alld de suponer un inconveniente, debe
constituir una de las mayores fortalezas, al permitir el campo el didlogo y trabajo
fructifero de cientificos con diferentes visiones y perspectivas sobre la realidad. Por
ello, su estudio requiere necesariamente de esa mirada multiple, variada y amplia,
que permita comprender los fendmenos que se desarrollan en el terreno politico,
en especial en aquellos en los que la comunicacién se ve involucrada. Algo a lo que
el monogréfico sobre comunicacién politica de la revista Perspectivas de la
Comunicacién que aqui se presenta ha tratado de contribuir.
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En el primer articulo, Arthur ltuassu, Leticia Capone, Leornardo Magalhaes, Vivian
Mannheimer y Felipe Murta proponen un ejercicio de reflexién acerca del impacto
que la practica de comunicacion politica en el ambito digital durante las camparias
electoral puede tener en el desarrollo de la democracia. Para ello, toman como
casos de estudio dos procesos electorales, diferentes, pero con puntos de
conexién: por una parte, la campafa electoral de Estados Unidos de 2016 que
supuso la victoria de Donald Trump, y por otra las elecciones brasilefias de 2018
que llevaron a la presidencia a Jair Bolsonaro. Partiendo del concepto de “campana
hipermedia” -una evolucién de los anteriores tipos de proceso de configuracién de
los procesos electorales como la americanizaciéon, modernizaciéon o
posmodernizacién-, los autores plantean que actualmente nos encontramos en un
contexto de campafas hipermediatizadas extendidas. Estas campafias ya no se
cifien a los periodos tasados para las elecciones, sino que se producen en el dia a
dia de la gestién politica, vienen marcadas por el uso fuerte de los nuevos medios
e incluyen una fuerte propagacién de informacién, pero también de desinformacién
politica. A ello, los autores unen un interesante debate acerca del impacto que las
nuevas campafias pueden estar teniendo en la ciudadania, derivado del proceso de
atomizacién en micropublicos que el uso de los nuevos medios conlleva.

Quiza una de las tematicas mas ampliamente trabajadas dentro de los estudios de
comunicacién politica sea la cobertura realizada por los medios de comunicacién
de los procesos electorales. Es precisamente en esta linea donde se enmarca el
trabajo que presentan en su articulo José Luis Estrada y Angélica Mendieta, cuyo
objetivo es analizar la cobertura mediatica realizada de las candidaturas a diputadas
federales y senadoras durante la campana electoral mexicana de 2018. Partiendo
de los estudios precedentes acerca de la representacion mediatica de género en
relacion con la politica, los autores repasan los datos relativos a la informacién
presentada en noticieros de campafia a nivel nacional, pero también la publicidad
y anuncios presentados en los medios. El analisis de los datos disponibles acerca
de la campafa pone de manifiesta, sefalan los autores, que los medios siguen
reproduciendo los esquemas tradicionales de rol de la mujer, con contenidos que
evocan la presentacién de roles estereotipados. Ademas, aunque la legislacion
mexicana ha generado instrumentos para logar y garantizar una representacion
equitativa en la designacién de candidaturas entre hombres y mujeres, los
resultados revelan cémo esta equidad sigue sin plasmarse en el acceso a los medios
a través de la presencia de candidatas y candidatos en los espacios publicitarios.

También en el contexto de la campafia electoral mexicana de 2018 se centra el
trabajo de investigacion que presentan en su articulo Victoria Isabela Corduneanu,
Carlos Mufiiz y Martin Echeverria. A partir de los datos obtenidos en una encuesta
panel realizada en tres olas -antes, durante y después de la campana electoral-, los
autores evallan el cambio en el tiempo de ciertas emociones hacia la politica y
practicas de participacién de bajo costo, como es la atenciéon politica en medios,
entre la ciudadania mexicana. Junto a ello, el articulo también busca determinar la
posible relacién explicativa entre las emociones sentidas y el desarrollo de esa
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actividad politica considerada de bajo costo. Los autores parten en su trabajo de la
importancia que las emociones juegan en la sociedad, asumiendo que ninguna
accién puede ocurrir sin la implicacién emocional de los actores, algo que también
sucede en la esfera politica. A partir de diferentes correlaciones desfasadas en el
tiempo, los autores logran determinar el impacto en el tiempo de la atencién a
politica en medios en el incremento de las emociones, aunque con un claro efector
moderador de esta relacion ejercido por parte de la cercania partidista mantenida
por los ciudadanos.

Son muchas las lineas de trabajo y estudio que implica en la actualidad la
comunicacion politica, pero, sin duda, la afectacion que los nuevos medios -medios
y redes sociales- tienen en la esfera politica constituye una de las mas actuales y
fructiferas en el campo. Precisamente dentro de este campo de estudio se enmarca
el trabajo presentado por Sergio Octavio Contreras, acerca de las nuevas formas
de accién colectiva realizadas a través de la red, asi como de la percepcién que los
usuarios de estos nuevos medios tienen de la politica. Para ello, el autor toma como
caso de estudio la presencia en internet del colectivo #YoSoy132, que emergié en
las redes sociales durante la campanfa electoral presidencial de México de 2012. A
partir del anélisis de la presencia del movimiento en las redes, el articulo busca
identificar los elementos que posibilitan la comunicacién politica a través de la red.
A partir del Anélisis de Redes Sociales (ARS), el articulo pone de manifiesto como
fueron pocos los participantes més activos que, aun asi, consiguieron dar cohesién
a la colectividad en linea. Esto lleva al autor a debatir sobre las posibles
caracteristicas de la comunicacién en red, que viene marcada por la horizontalidad
frente a la heterarquia, como parece ser este caso.

Si bien los trabajos de comunicacién politica mantienen el estudio de la cobertura
mediatica de los periodos electorales o en la influencia medidtica sobre las
actitudes politicas de la ciudadania como lineas preferentes, cabe mencionar que
existen otras areas de trabajo que igualmente se desarrollan dentro de este campo
disciplinar. Es el caso de la comunicacién institucional o gubernamental, en la que
se enmarca el trabajo presentado por Hilda Gabriela Hernandez, Verénica Sanchez
y Andrea Estupifidn. En su articulo, las autoras se adentran en el anélisis de la
comunicacion como herramienta utilizada para crear y preservar la imagen vy
reputacion gubernamentales, a partir de un caso paradigméatico mexicano, como
fue la crisis provocada por el terremoto que sufrié el pais el 19 de septiembre de
2017. Pero, y mas en concreto, las autoras revisan la accidon comunicativa
desarrollada por las instituciones publicas a raiz del caso de la nifia Frida Sofia,
supuestamente atrapada bajo los escombros provocados por el sismo, pero que
resulté no existir. Los resultados del anélisis permiten a las autoras reflexionar
acerca del discurso que cualquier organizacién gubernamental debe mantener ante
situaciones como la estudiada, que debe apegarse a la veracidad, pertinencia y
cantidad adecuada de informacion para evitar ambigliedad en lo transmitido a la
ciudadania.
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El nimero especial se cierra con el articulo presentado por Emilia Lopera, que se
adentra en andlisis de las estrategias discursivas seguidas por la clase politica para
estructurar el debate acerca de los asuntos constitutivos de las politicas publicas de
los paises. En el caso concreto del trabajo presentado, la autora se centra en
analizar los discursos parlamentarios de Espafia que se han desarrollado durante el
periodo democratico posterior a la constitucién de 1978 en torno a las terapias
alternativas y complementarias (TAC), evaluando cémo a lo largo de este tiempo
ha evolucionado la construccién del discurso politico en torno a esta tematica. A
partir de un analisis de contenido y un analisis del discurso de los 80 expedientes
detectados en el Congreso de los Diputados y el Senado de Espafia sobre las TAC,
el trabajo permite observar cémo la estrategia discursiva parlamentaria oscilé en
los afios entre una orientacion pluralista de visiones en torno a las TAC y una
orientacién oposicionista, presente en mayor medida en los Ultimos afios. La autora
sefiala igualmente cémo al respecto de este debate el discurso mediatico realizado
en el periodo analizado permed hacia el discurso parlamentario, lo que pone de
manifiesto la capacidad de los medios para imponer agenda y tratamiento del
asunto en el propio discurso realizado por los politicos.

Nos encontramos, por tanto, ante un nimero especial de Perspectivas de la
Comunicaciéon que aporta un conjunto de trabajos diversos que presentan una
riqueza de visiones y metodologias en diferentes lineas de trabajo dentro de la
comunicaciéon politica. Con estos trabajos, se espera contribuir a la reflexion y
debate acerca de la generaciéon de actitudes, opiniones y comportamientos que se
manifiestan en la actualidad en la opinién publica y del papel que los medios, a
través de su estrategia de cobertura de la politica, tienen en su definicién, tanto en
contextos electorales, como fuera de estos. Por ello, solamente resta trasladar el
mayor de los agradecimientos a los autores de los diferentes trabajos de este
nimero, asi como a los evaluadores convocados por sus aportaciones de mejora
de los diferentes articulos publicados y, sin duda alguna, a los lectores de la revista.

Carlos Muhiz
Coordinador del nimero.
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